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HOCHBURG-ACH / Uber
den Einfluss der Konzerne,
wie sie unser Leben diktieren
aber auch dariiber, welche
Macht die Konsumenten auf
die Konzerne haben, wird
am Sonntag, 11. Miérz, in
Hochburg-Ach mit Journalist
und Mitautor des Bestsellers
,2Schwarzbuch  Markenfir-
men“, Klaus Werner, disku-
tiert. Um einen kleinen Vor-
geschmack auf diesen Abend
zu geben, hat RUNDSCHAU-Re-
dakteurin Marina Huber mit
Klaus Werner gesprochen.

Ihr Buch ist das erfolgreichste
im deutschen Sprachraum. Es
wurde in sechs Sprachen
iibersetzt. Haben Sie das Ge-
fiihl, die Welt ein Stiick weit
verbessert zu haben?

Das wechselt tédglich, oder?
Manchmal legt man sich
abends ins Bett und denkt:
Es war ein ScheiStag. Und
manchmal glaubt man, die
Welt ein Stiick weit verbes-
sert zu haben, weil man gut
gekocht, gut geredet, guten
Sex gehabt oder ein gutes
Buch geschrieben hat.

Meine Freun-

de sind keine
Litfasssdulen, die
sich als Gratiswerbe-
fléiche zur Verfiigung
stellen.”

Achten Sie in Ihrer ndheren
Umgebung - Familie, Freun-
de — besonders auf die Marke?
Ich hab in meinem Freun-
deskreis zum Gliick keine
wandelnden Litfasssdulen,
die sich als Gratiswerbefli-
che fiir Logos zur Verfiigung
stellen, und den Leuten aufs
Etikett am ,Gnack” schauen,
tu ich tiblicherweise nicht.

Klaus Werner kommt nach Hochburg-Ach.

Wann trugen Sie zuletzt Mar-
kenkleidung?
Ist ja alles irgendwie Marken-
ware, oder? Also vermutlich
bevor ich in die Badewanne
gestiegen bin.

Konsumenten Dbesitzen die
Macht, Konzerne und ihre
Praktiken zu verdndern. Kon-
krete Handlungstipps?

Das beste ist immer, gemein-
sam mit anderen etwas zu
machen. Man kann zum Bei-
spiel in eine EinkaufsstraBe
oder ein Shoppingcenter ge-
hen und dort die Kundinnen
und Kunden tiber die krimi-
nellen Praktiken der Konzer-
ne informieren.

Ich habe zum Beispiel nichts
dagegen, wenn jemand dafiir
einzelne Seiten aus dem
»Schwarzbuch Markenfir-
men* kopiert und in den ent-
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sprechenden Geschiften

verteilt.

Erstes Date mit der Traum-
frau und sie trdgt eine chice
Adidas-Jacke. Was machen
Sie?

Ich versuch, sie dazu zu krie-
gen, sie auszuziehen.

Gerade bei Kindern und Ju-
gendlichen sind Markenpro-
dukte oft ein Muss. Wie kann
man dem Marken-Kult ent-
gegenwirken?

Wenn sie wirklich glauben,
dass das ein Muss ist, sollte
man ihnen vielleicht sagen,
dass das nicht stimmt, man
muss ndmlich gar nicht und
man darf ruhig selber den-
ken und sich zum Beispiel
seine Freunde und Freizeit-
gestaltung nach Kriterien wie
Zuneigung, Interesse, Solida-
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.Selber denken anstatt
Trends blind verfolgen”

ritdt, GroRziigigkeit usw. aus-
suchen. Das gilt fiir Kinder
und Erwachsene.

Markenprodukte gibt es wie
Sand am Meer. Was kann ich
iitberhaupt noch kaufen ohne
hinterher ein schlechtes Ge-
wissen zu haben?

Was ist bes-

ser? Shrimps
aus Malaysia oder
Bio-Forelle. Ist doch
ganz einfach.“

Ich bin Journalist und nicht
Pfarrer, also kein Experte fiir
Gewissensfragen. Als Journa-
list sage ich nach ausfiihrli-
cher Recherche: Kaufen Sie,
was Sie brauchen, kaufen Sie
nicht, was Sie nicht brau-
chen, und teilen Sie so viel
wie mdoglich, das macht
gliicklich.

Wie kann ein Konsument
,bose“ Marken von den ,gu-
ten“ Marken unterscheiden?

Durch Information (Biicher,
Internetrecherche, Gespri-
che) und mit ein bisschen
Hausverstand. Was ist besser,
Shrimps aus Malaysia oder
Bio-Forelle? Auto oder Bahn/
Fahrrad? Geiz ist geil oder
Gemeinsam statt einsam? Ist
ja nicht so schwierig, oder?

Zum Vortrag:

Der Vortrag mit Klaus Wer-
ner (ber die Machenschat-
ten der Weltkonzerne fin-
det am Sonntag, 11. Mérz,
19.30 Uhr, in der Haupt-
schule Duttendorf, Hoch-
burg-Ach, statt. Veranstal-
ter: Innd Zukunft.

Eintritt: freiwillige Spende.



